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PRAVILNIK O FUL KULTURNO NATJECANJU

FUL KULTURNO

NATJECANIE

Clanak 1.

FUL KULTURNO natjecanje za najbolji brendirani niskobudZetni projekt u kulturi
kojem je svrha promocija pisane rijeci projekt je magazina Brend kultura kojeg podrzava
nezavisni autoritet za brending Superbrands Hrvatska. Organizacijski podrzava Dhar media.

Clanak 2.

Cilj natjecanja FUL KULTURNO je promovirati niskobudzetna kulturna dogadanja - promocije
pisane rijei u svrhu pojacavanja njihovih aktivnosti brendiranja. Prijaviti se mogu promocije i
predstavljanja, dogadanja i festivali.

Budzetni prag za prijavu iznosi do 30.000,00 kuna.

Clanak 3.
Natjecanje FUL KULTURNO otvoreno je od 9. travnja 2019. do 15. listopada 2019.
Clanak 4.

1. Prijaviti se mogu tvrtke, obrti, udruge i ostale pravne osobe putem online obrasca koji

Ce biti objavljen na stranici www.fulkulturno.com/nagrada.

2. Uzimaju se u obzir ona kulturna dogadanja koja su organizirana i zavrSena od 1.
sijeCnja 2018. do 1.travnja 2019.

3. Natjecaj Ce iznjedriti pet finalista i jednog pobjednika.

4. Fond nagrade iznosi 10.000,00 kn, a uplacuje se na ziro racun pravne osobe nakon
odluke o nagradivanju.

5. Natjecati se ne mogu udruge ili tvrtke u ¢ijem su organizacijskom odboru Clanovi
Zirija.

PRIJAVE
Clanak 5.

Sve prijave Salju se putem obrasca za prijavu sa stranice www.fulkulturno.com.
Prijave su otvorene do 15. listopada 2019. u 24:00 sata.

Clanak 6.

1. Dokumentacija se Salje zajedno s prijavnim obrascem u .zip dokumentu na mail

nagrada@fulkulturno.com.


http://www.fulkulturno.com
http://www.fulkulturno.com/nagrada
mailto:nagrada@fulkulturno.com

BREND

= Superbrands

2. U slucaju veéeg broja (iznad 100 radova) rjeSenja radit ce se predselekcija o kojoj
odlucuje povjerenstvo FUL KULTURNO koje se sastoji od:

* urednistva Brend kultura magazina,
* predstavnika Superbrands organizacije,
* jednog clana Struc¢nog vijeéa iz organizacijskog odbora FUL KULTURNO.

3. Prijave za nagradu se ne naplacuju.

(o) OC.:IENJIVANJU
Clanak 7.

1. Strucno vijece FUL KULTURNO cine strucnjaci iz marketinga i odnosa s javnoscu,
predstavnici stru¢nih organizacija u kulturi i nakladnistvu, profesori, urednici,
influenceri.

Sudjelovanje u vije¢u se ne honorira niti se naplacuje.

2. Ocjenjivanje prijavljenih radova radi se online, putem web sucelja za koje svi Clanovi
vije¢a dobivaju svoj username i password.

3. Ocjenjuju se originalnost, inovativnost, brendiranje projekata. Upute za
ocjenjivanje dostavljaju se u prezentaciji.

4. Clanovi vijec¢a ocjenjuju radove na temelju svojih stru¢nih preferencija.
Clanak 8.

1. Baza za glasanje nalazi se na web stranici www.fulkulturno.com kojoj mogu pristupiti
jedino ¢lanovi Strucnog vije¢a FUL KULTURNO.

2. Ocjenjuje se ocjenama od 1-5, pri ¢emu je 1 najmanja i 5 najveca ocjena.
Ocjene se dodjeljuju za svako rjeSenje u pojedinoj kategoriji: originalnost,
inovativnost, brendiranje.

3. Konacna ocjena formira se prosjekom ocjena za pojedini rad.
Pobjednik kategorije je tvrtka/udruga Cije je rjeSenje dobilo najvecu prosje¢nu
ocjenu.

4. U slucaju da viSe rjeSenja ima jednaku ocjenu otvaraju se glasovi svih glasaca za taj
rad i pobjeduje ono rjeSenje koje ima najvedi broj najvisih ocjena.
U slucaju da se ocjene opet podudaraju zbraja se najveéi broj ostalih ocjena prema
nizu od najvece do najmanje ocjene.

DODJELA NAGRADA
Finalni ¢lanak

Dodjela nagrada FUL KULTURNO bit ¢e organizirana na posebnom dogadanju.

U Zagrebu, kolovoz 2019.
FUL KULTURNO organizacijski odbor



